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  Eröffnung der 
  ökumenischen Kampagne 2007: 
  Wir glauben. Arbeit muss 
  menschenwürdig sein. 

Die Markenfirmen im sozialen Vergleich 
 
Der Dachverband der europäischen Konsumentenorganisationen, 'International Consumer Research and 
Testing’ (ICRT), erarbeitete mit der Studie des holländische Instituts SOMO eine vergleichende 
qualitative Tabelle zur sozialen und ökologischen Performance der verschiedenen Computer-
Markenfirmen. Die Resultate dieses Ratings müssen insofern relativiert werden, als die Methode der 
Konsumenten-Organisationen den Kriterien ‚transparente Informationen’ und ‚Firmeninterne Politiken’ 
einen sehr hohen Stellenwert einräumt, nicht aber der tatsächlichen Umsetzung und Kontrolle in den 
Zulieferbetrieben vor Ort. Trotzdem erlaubt die Tabelle festzustellen, welche Markenfirmen begonnen 
haben, ihre soziale und ethische Verantwortung ernst zu nehmen und welche gegenüber 
Arbeitsrechtsverletzungen in ihren Zulieferbetrieben indifferent geblieben sind.  
Analyse durch Fédération Romand des consommateurs (FRC). Firmen, zu denen gar keine Informa-
tionen verfügbar sind, wurden in dieser Liste nicht aufgeführt. 

 

 

 

 

 


